
 
Δρ. Βιβή Θεοδωροπούλου 
 
ΘΕΣΗ 
Επισκέπτρια Λέκτορας Ψυχολογίας της Επικοινωνίας 
 
ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ 
Email: v.theodoropoulou@nup.ac.cy 
 
ΒΙΟΓΡΑΦΙΚΟ 
 
Η Βιβή Θεοδωροπούλου κατέχει Διδακτορικό και Μάστερ στα ΜΜΕ και την Επικοινωνία από το London School 
of Economics and Political Science (LSE) και πτυχίο Επικοινωνίας και ΜΜΕ από το Εθνικό και Καποδιστριακό 
Πανεπιστήμιο Αθηνών. Έχει διδακτική εμπειρία στα μεταπτυχιακά προγράμματα του LSE και εργάστηκε ως 
σύμβουλος σε διάφορους ραδιοτηλεοπτικούς οργανισμούς του εξωτερικού. Έχει διεθνείς δημοσιεύσεις και 
παρουσιάσεις σε πληθώρα διεθνών συνεδρίων, ενώ από το Σεπτέμβριο του 2017 είναι εκλεγμένη 
αντιπρόεδρος του Audience and Reception Studies Section του European Communication Research and 
Education Association (ECREA). Είναι κριτής σε επιστημονικές επιθεωρήσεις και σε διεθνή συνέδρια για την 
Επικοινωνία, και μέλος σε διεθνείς συνδέσμους (IAMCR, ECREA, AoIR). Η έρευνα και τα κυριότερα της 
ενδιαφέροντα αφορούν την εξουσία, επιρροή και ψυχοκοινωνικές επιδράσεις της επικοινωνίας και των νέων 
μέσων με έμφαση: στη διάδοση, αποδοχή, χρήση και πρόσληψη των νέων μέσων/τεχνολογιών από το κοινό, 
στα ψηφιακά μέσα και την αλγοριθμική επικοινωνία, στην πολιτική εμπλοκή του κοινού στα δημόσια δρώμενα, 
στις κοινότητες θαυμαστών/οπαδών (fans) και συμμετοχικές κουλτούρες, και στην οπαδική επικοινωνία και 
ταυτότητα. Eίναι επισκέπτρια λέκτορας Ψυχολογίας της Επικοινωνίας στο Πανεπιστήμιο Νεάπολις Πάφου, και 
ερευνητική συνεργάτιδα στο Τεχνολογικό Πανεπιστήμιο Κύπρου. 
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